
KO-KREATION MIT 
UND FÜR JUNGE 
MENSCHEN

MINT IN SOCIAL MEDIA



Warum Ko-Kreation?. 

01. Der Ansatz

Etablierung von Ko-Kreativen Strukturen

03. Ko-Kreative Strukturen

Beispiel aus der Praxis

02. Ko-Kreativer Content

Ko-Kreation groß denken

04. Ko-Kreative Kampagnen

05. Beratung

What We’ll 
do Today



www.matrix-agentur.de

http://www.matrix-agentur.de/


ABOUT US

Fabio Mancarella
Social Media-Berater

Stefan Jacobi
Community- und Social Media-

Manager

Florian Baar
Leiter Content – matrix Agentur



Ansatz

Nutzer:innenzentrierter Ansatz: Welche 

Bedürfnisse hat unsere Zielgruppe und 

welche Antworten können wir darauf geben? 

Wo ist unsere Zielgruppe? Wie können wir sie 

erreichen?

Kommunikation

Peer-to-Peer
Schüler:innen können auf gleicher Ebene 

kommunizieren. Sie verwenden untereinander 

ähnlichere Sprachcodes und sind stärker 

motiviert, Unterschiede zwischen sich und 

den anderen auszugleichen.

Ko-Kreation
Die Zielgruppe wird in die Erstellung von 

Content integriert. Kann einzelne Schritte 

oder ganze Prozesse (Konzeptionierung, 

Umsetzung, Distribution)  umfassen.



WIE KANN GEMEINSCHAFTLICH MIT JUNGEN 
MENSCHEN WIRKUNGSSTARKER CONTENT 

ENTSTEHEN? 



01
Angebot
Vorab: Alles Wissen zum Thema 

sammeln. 

Vorort: Was ist das Angebot, was 

kann erlebt werden.

02
Input Schüler:innen
Was finden Schüler:innen

spannend an dem Angebot? Was 

hält sie davon ab, es 

wahrzunehmen? Welche 

Videotrends feiern sie?

03
Worldcafé
Konzeption von Drehbüchern in 

Kleingruppen, Rückmeldungen 

aus anderen Gruppen.

04
Produktion
Umsetzung zusammen mit den 

Schüler:innen.

Ko-Kreativer
Prozess
Besuch von zwei Schulen, mit je zwei Workshopeinheiten

Ansprache Schüler:innen – Beispiel AJA





KO-KREATIVE 
WORKSHOPS MIT 
JUGENDLICHEN
Beispiel:

Budget-App für Jugendliche

Auftraggeber:

Verbraucherzentralen in Deutschland
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Konzeption

• Bedürfnisse ermitteln

• Gemeinsam Funktionen 

und Design bestimmen

• Ausprobieren

Verbesserung

• App bewerten

• Texte anpassen

• Design neu gestalten

• Neue Funktionen hinzufügen



BERUFEKLAPPE

• Authentischer Content

• Wichtige Inhalte

• Kooperation mit Partner:innen

• Kreativitätsübung

• Teamarbeit
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SCHÜLER:INNEN LERNEN BERUFE KENNEN UND 
ERKLÄREN SIE



ZDI-JUGENDBEIRAT
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• Enge Zusammenarbeit

• Struktur in der Freizeit der Jugendlichen

• Community Building

• Mehrere Generationen/Altersklassen verbinden 



BEISPIEL
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• MINT-Reporter:in

• Aus der Zielgruppe

• Inhalte gut authentisch aufbereitet

https://www.instagram.com/stories/highlights/18149509216276252/


CO-KREATIVE SOCIAL-MEDIA ARBEIT
Am Beispiel: LEGO™ IDEAS



DEINE COMMUNITY 
ARBEITET ZUSAMMEN

• Ein Thema wird vorgegeben

• LEGO Fans entwickeln und basteln gemeinsam

• Über Ideen wird in der Community abgestimmt

• Expert:innen prüfen die Eingaben

• Die finale Abstimmung findet erneut in der Community statt
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DEINE COMMUNITY WEIß AM 
BESTEN, WAS SIE INTERESSIERT
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• Das Design mit den meisten Votes gewinnt 

• Es wird als LEGO™ Ideas Box im Handel erhältlich sein 

• Erzeugt mehrfache, qualifizierte Aktivität auf den  Social Media Kanälen 

• Spricht Fans, Presse und Partner:innen an

• Bringt neue Follower:innen durch hochwertigen Content von und für 

die Community
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