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Weil WIR gute Arbeit machen!

Weil WIR bessere Arbeit machen als andere!

Weil WIR toll sind!

Weil WIR unsere Kinder gut betreuen!

Weil WIR ein wichtiges MINT-Projekt in XY haben!

Weil WIR Geld brauchen.

.Ahh, weif} ich gerade nicht....




Welche Story wollt |hr erzéhlen?




STORY
OF SELF

MENTOREN-STORY!

PUBLIC NARRATIVE

nach Marshall Ganz

STORY
OF NOW

AUFRUF!

GEMEINSAME WERTE!
GEMEINSAME ZIELE!




Attraktiver Stand

Attraktive Verkaufsperson
Regionales Produkt | Bio | Aussehen
Preis

Erfahrungen aus Vorkaufen
Tradition

Tipp durch Dritte




SOLIDARITAT

ANLASS-SPENDEN

EIGENNUTZIGES
SPENDEN

Gebe-Logiken nach Dr. Kai Fischer

UNTERSTUTZUNG DER ELITEN-
MISSION PHILANTHROPIE

MITMACHEN /

TEIL VON AKTIONEN ERWIDERUNGEN

TRANSFORMATION

VON KAUFAKTEN INVES TMEINTS

GABEPARADIGMA

\ i
Altruismus
Schenken
Beziehungen aufbauen
sozialer Nutzen

Wirkung der Spende
moralische Handlung

N

Transaktion

Austausch von Werten
Vorteile / Eigennutz
Return on Investment
rational und wirtschaftlich

MARKTPARADIGMA




The gentle art of teaching
the joy of giving.

Hank Rosso

Amerikanischer Fundraiser




Ackerbau und Viehzucht.
‘ Nicht jagen und sammeln.

L othar Schulz

Fundraiser und Theologe
,Grandseigneur”

Asking, asking again
and asking for more.

Kim Klein

Fundraiserin und Autorin

1 '




Fundraising ist die systematische Analyse, Planung, DurchfUhrung
und Kontrolle samtlicher Aktivitaten einer steuerbegunstigten
Organisation, welche darauf abzielen, alle benctigten Ressourcen
(Geld-, Sach- und Dienstleistungen) durch eine konsequente
Ausrichtung an den Bedurfnissen der Ressourcenbereitsteller
(Privatpersonen, Unternehmen, Stiftungen, offentliche Institutionen)
zu moglichst geringen Kosten zu beschaffen.

Prof. Michael Urselmann

forscht zum Thema Fundraising

/u 50% Verwaltung,
zu 30% Betreuung,
zu 20% Kreativitat,

Arne Kasten

Leiter Fundraising, Marketing, Kommunikation
World Vision




FUNDRAISING IST

Die Vermittlung zwischen Gebenden und
Nehmenden.

Die langfristige Positionierung einer
germneinnutzigen Qrganisation auf dem
Spendenmarkt.

Die Veranderung der Gesellschaft hinsichtlich
einer solidarischeren Welt.

JEIne
/ukunft.

Dr. Stephanie Neumann

Fundraiserin
Brot fUr die Welt - Diakonie Katastrophenhilfe




Professionelles
Fundraising bedeutet

. Konsequent
und gut durchdacht.”

‘Man hat eine
und halt sich dran’’

Dr. Vincenzo Martella

Leiter Fundraising und 0A
Hoffnungszeichen | Sign of Hope eV.

Andreas Berg

freiberuflicher Fundraisingberater




Professionelles
Fundraising ist gutes
Fundraising in

d . welches
Spendenziel man jeweils
zum Ende des Jahres
erreicht haben mochte”

Jona Holderle

Pluralog | freiberuflicher Berater

Prof. Dr. Thomas Kreuzer

Geschaftsfuhrer
Fundraising Akademie




.Professionelles Fundraising ist die
Verbindung einer durchdachten
Strategie mit Erfahrung und Intuition”

.Professionell heif3t fur mich: Geplant.
Strategisch geplant auf der Basis von Wissen
und Annahmen.

Wissen konnen Daten sein, und dann waren
wir bei Data-Based Fundraising”




JFundraising ist das

zwischen Menschen die

UnterstUtzung bendtigen und

Menschen die unterstUtzen

wollen” Lucas Soker

Fundraising-Referent (FA)
Evangelische Landeskirche Oldenburg

Professionelles Fundraising ist
einer Organisation:

BerUcksichtigung der jeweils aktuellen
professionellen Fundraising-Standards in

allen Feldern der Business Canvas.” Dr. Friedrich Haunert

freiberuflicher Berater




.Professionelles Fundraising bedeutet fur
mich vor allem:

Strategische Planung, Auswertung von
Aktionen und dass die daraus gewonnen
Erkenntnisse in die neue Planung
einfliefen.’

,Professionelles Fundraising ist fur mich
das Gegenteil von Glucksrittertum. Es
folgt einer Strategie, die auf einer soliden
Analyse fuf3t. Es ist Langstrecke. Man
muss unter Achtung seiner Ressourcen
die Langstrecken bespielen und kann
nicht jeden Marathon laufen.”




Jfundraising ist die Fahigkeit,
Menschen

.die nachhaltigist” B /4 S8

Oliver Knispel

Consultant
EnterBrain Software AG

Und |hr?

Was ist Fundraising fur Euch?

3
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CC BYa2.0 dirk@vorderstrasse.de @flickr

.Kein'Kind'in unserer Stadt soll vernachlassigt sein.”
,Keiner in unserer Stadt soll sich alleine fUhlen.”

Das wollen wir erreichen!



mailto:dirk@vorderstrasse.de

,Fundraising is not about money!"

"It's about work that urgently needs to doing’”




w7 BUND

FREUNDE DER ERDE

WWF

GREENPEACE

52

INSTITUTIONAL
READINESS




Was kann uns eine
Spender*in
Gutes tun?

Wie muUssen wir sein oder wie
muUssen wir uns verandern, um
FUr (potentiell) Spendende
ehrlich und langfristig attraktiv
ZU sein?




BILANZ DES -

HELFENS 2024 gijlanz des
Helfens 2024

im Auftrag des Deutschen Spendenrats

» circa 25% der Deutschen ab 10 Jahre spenden e

« Spendenvolumen plus %zum guten Vorjahr
» Anzahl der Spendenden: 16,7 Mio. (- 300.000)

» beste durchschnittliche Spendenhohe: 43 € (+3€)

e durchschnittlich 7.2 Spenden pro Person p.a.

» Hochsten Anteil hat humanitére Hilfe - grofiter Verlust: Not- und Katastrophenhilfe
« Immer weniger Menschen spenden, dafur haufiger und grofiere Summen

» Generation 60+ = Uber 61% der Spendeneinnahmen

» 2022: Generation 70+ = 421 Euro Durchschnitt

Dvascher
s ' nach Altersgruppen, Spendeneinnahmen in Mio, € & Anteile in %; VA in % o*w'ﬂ(-"““ YouGov

29 Bilanz des Helfans | Februar 2025

27% Wachstum in der Altersgruppe 30 bis 39 Jahre - das Dritte
Jahr in Folge im Plus
Welche Bedeutung (%) haben die einzelnen Altersgruppen in Bezug auf die Spendeneinnahmen?

T — S50E [ 281 Mio. € | Verénderungsraten der Spendeneinnahmen
620 Mio. € vs. 2023 in %
I bis 29 Jahre -7 M
B 3039 Jahre 7
886 Mio, € B 40-49 Jahre -2% |
B 50-59 Jahre 0%
e
+ Jahre 4%
ZORGTIGTE

2023 2024
Einnahmen in Mio. € 4.988 5.112 2,5%

Daten aus dem Panel: YowGov Chanty Individual, nicht inflationsbarainigt
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£
DEUTSCHER SPENDENMONITOR 2024 FUD“E§§T§E'§E§§

o
Top 5 Spendenzwecke
Kinder-und Jugendhife &9 @ @ ¥ 28% 4

Sofort- und Nothilfe in

(Burgerlkriegs-und W9 W W 22% 3 = 42% Ehrenamtliche/Freiwillige
Katastrophengebieten in der Bevélkerung

Tierschutz B W @ 21%

Behinderten- / YV spe B
20% ehrenamtlich/
Kankenhifs: freiwlllig engagiert

Umwelt und Naturschutz @9 @ 17%

Basis: Spender®innen, Mehrfachnennungen maglich
o o o

Pro-Kopf Spendensumme Gesamtsumme* 2024

~ 6 Mrd. € (V): 5,8 Mrd. €)

91% der 71% der Nicht-

Spender*innen  spender*innen
leisten auch leisten
Sachspenden = Sachspenden

@ 174€ - v

- = 81% Sachspender*innen
M 1500€EUR+ [500-1.500 EUR [ 250 - 500 EUR el Umme denpesamten 2 in der Ee\.?ﬂkemng
Spendensumme in DE von geschatzt
- 2o It =Stk 12,8 Mrd. EUR (DZI 2023) s Bevblkerung interatnutzerinnen 16-70 ahe)
77
o
DEUTSCHER
DEUTSCHER SPENDENMONITOR 2024 : FUND S MO
. VERBAND
“ Wir stivken dis Kultur des Gebars
o
o
Methodik
ethoai B
Spender*innenquote Pro-Kopf Spendensumme Spendensumme* 2024
Online-Befragung
53,3 174 6,5
6.039 Befragte 502 it 170 — :
486 e
Grundgesamtheit:
Internet- 3
nutzer*innen e =
16 - 70 Jahre % EUR Mrd. EUR
Feldarbeit: 2022 2023 2024 2022 2023 2024 2022 2023 2024
15.10.-15.11.2024 a4

Institut: “
(=]

Leichte Erholung der
Spender*innenquote nach
starkem Riickgang.

Basis: Bevalkerung (Intemetnutzer*innen 16-70 Jahre)

Basis: Spender*innen

*Teilsumme der gesamten
Spendensumme in DE von geschitzt
12,8 Mrd. EUR (DZI 2023)
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Spendenvolumen Deutschland

in Milliarden Euro

14

blau:Riick-/Fortschreibung mit dem DZI Spenden-Index (interpoliert)
12
orange: SOEP-Schatzwerte

inflationsbereinigt

2000 2005 2010 2015 2020 2023

Quellen: DZI, SOEP v37, Destatis Verbraucherpreisindex, eigene Berechnungen (2023 vorlaufig)

Immer weniger Menschen
spenden immer hohere
Summen.




UNTERNEHMENS

PRIVATSPENDEN GROSSSPENDEN SPENDEN

WIRTSCHAFTLICHER

STIFTUNGSMITTEL FORDERMITTEL ERBSCHAFTEN CESCHAFTSBETRIER

BROSSSPENDEN UNTERNEHMENS
PRIVATSPENDEN SPENDEN

STIFTUNGSMITTEL ERBSCHAFTEN

FORDERMITTEL




PRIVATSPENDEN A — UNTERNEHMENS

SPENDEN

FORDERMITTEL

WIRTSCHAFTLICHER

STIFTUNGSMITTEL GESCHAFTSBETRIEB

STIFTUNGSMITTEL

PRIVATSPENDEN

ERBSCHAFTEN







ANKMATRIX

<10-€ Standard-Dankbrief mit gedruckter Unterschrift

10,- bis 99,- € Standard-Dankbrief mit echter Unterschrift

100,- bis 499,- € = Individueller Dank mit Unterschrift FR-Ansprechpartner:in
ab 500.- € Individueller Dank mit Unterschrift vom Vorstand
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METHODEN/
FORMEN

»




MAILINGS

ANLASS
SPENDEN

FORDER
VEREIN

TELEFON
FUNDRAISING

FACE 2 FACE

NACHLASS
FUNDRAISING

ONLINE
FUNDRAISING

GELD
AUFLAGEN

KOLLEKTEN

SAMMLUNGEN

CROWD
FUNDING

FORDER
MITTEL

STIFTUNGS
AKQUISE

FIRMEN
SPENDEN+
CSR

PATEN
SCHAFTEN

LEISTUNGS
VEREINB.

EIGENE

STIFTUNG SPONSORING

BASARE

VERKAUFE e

SACH
SPENDEN

LOTTERIEN

TOMBOLAS AUKTIONEN
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